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Visién:

Ser la primera empresa lider en vestidos y asesoramiento personalizado para
novias al 2020 , reconocidas por nuestra atencién personalizada al cliente,
asesog‘itgientoysegtﬁmientohaslteldiadesubodaydespuésdeella,
comprometidas con todas las novias del pais.
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Edad de 21- 50 afios
44 6% = 25353

5. fios, zona urbana)
Ambito Geografico: Distrito de Huancayo
Método de Muestreo: Probabilistico — aleatorio simple
| Tamafio Muestral: 202

Perfil del Entrevistado: Mujeres de 21-50 afios que estén de compras en centros comerciales, spas, tiendas de ropa, zapatos.

Nivel de confianza: 95%
Error de Muestreo:5%

:. Fecha de Trabajo de Campo: 25 al 27 de abril

Coordinador del Equipo de Trabajo: Silva de la Cruz Priscila
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SETIMACION DEL MERCADO POTENCIAL. DIEPONSBLE Y OBILTFVO

*Se/ ha cogido como mercado objetivo al
segmento | de mujetes que representa
23.07191176%
*Segln los fresultados obtenidos en la encuesta
4€l 51% de la pohlacion [si estan comprometidas
ara un matrlmon?o
&ara determina@®I| | mercado objetivo/ise
‘ @stablecio/ una pagticipacion de mercado del 5%
003|der81do una pbsftlon conservadoray

Mercado Potencial
112054 * 23.07191176% = 25853

Mercado Disponible
25853*51% = 13185

Mercado Objetivo
13185 * 5% = 659
habitantes

ESTIMACION Y PROYECCION DE LAS VENTAS
ESPERADAS UN UNIDADES MONETARIAS
*/PARA CINCO PERIODOS ANUALES

1.5%

- 13 13.38261
- 1500.00 1600.00 1700.00 1800.00 1900.00

19777.26 21412.18 23091.70 24816.79 26588.43
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Items Unidad Ao 1 Afio 2 Afo 3 Afio 4 Afio 5
Mercado Potencial Personas 25853 26680 27533 28414 29323
Mercado Disponible Personas 13185 13606 14041 14490 14953
Mercado Objetivo (En
personas) Personas 659 680 701 723 746
Frecuencia de Visita Unidades 12 12 12 12 12
Unidades de consumo por )
vez de compra Unidades 1 1 1 1 1
Mercado Objetivo( En
Unidades) .
Unidades
Cantidad dada Anual
antidad bemandada Anua 659 680 702 724 747
Porcentaj
Tasa de Crecimiento (%) 3.2% 3.2% 3.2% 3.2% 3.2%
. e
Precio de Venta S/ Soles S/.4,000.00 S/.5,000.00 S/.6,000.00 S/. 7,000.00 S/. 8,000.00
Ventas Estimadas anuales Soles St s . S/. 60,842,044 £

31,632,000 40,805,280 50,533,259 71,758,844
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' Indicadores de Evaluacion
\f AN
VAN $/.133,959.75
17 BENEFICIO 75236.36997
B/C COsTO 15,243.47
B/C 4,94
LR 93 %
e JJr efle e 4
Heriodo de 155,747.61
. y 3
IKecuperacion
PR
ITEM 1 2 3 4 5 3
::;m porcentaje 15% 15% 15% 15% 15% —
Qdx unidades 13 13 14 14 14 -
Px soles 1500.00 1600.00 1700.00 1800.00 1900.00
entas soles 1977726 21412.18 230970 24816.79 26588.43
11 1977726 18944 6428114 8909793 11568636
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